«~ = Tendéncias

Especial Design e Comunicac¢do
Publicagao 2024

‘ﬁS]GH



,
Ola!
Em um mundo dinamico, onde a aten¢do do consumidor é
disputada por uma infinidade de estimulos, atentar-se
ao design visual e a comunicagdo da sua empresa é
crucial para se destacar no mercado e criar conexées
significativas com o publico. O consumidor do futuro é
exigente, informado e consciente, buscando experiéncias
que vao além da simples compra. Se a esséncia da empresa
ndo ressoar com sua personalidade, dificilmente ele se
tornara um cliente. Neste momento, “julgar o livro pela
capa” é algo que realmente acontece, entdo é importante
dizer de forma rapida - muitas vezes sem palavras - o que a

sua marca quer comunicar.

Nesse cenario, estar atento as tendéncias e as
possibilidades para montar uma estratégia visual

que melhor se encaixe com a sua marca é essencial.
Neste Guia Especial - Design, selecionamos 8 tendéncias
relevantes para pequenos negdécios considerarem em

suas estratégias de design e na comunicac¢ao.

Mas como usar este guia? A primeira tendéncia que
apresentaremos, Design Auténtico, ja dd uma dica
importante: cada marca tem um propdsito, um publico-alvo
e uma esséncia. Para impactar e chamar o cliente, é

crucial expressar sua identidade. Entdo, explore o guia e
selecione apenas as tendéncias que se conectam com

o seu negocio. E lembre-se que ndo adianta tentar aplicar
todas de uma vez, porque o resultado serd uma confusdo

de referéncias!

Leia, explore, inspire-se e experimente muito!
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Tendéncia #1 Autenticidade

Tendéncia #2 Otimismo grafico

Tendéncia #3 Surrealismo digital
Tendéncia #4 Design acessivel e inclusivo
Tendéncia #5 Dinamismo visual
Tendéncia #6 Personalizagado

Tendéncia #7 Noua nostalgia

Tendéncia #8 Design eco-ético
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A manipulagdo da informacdo nas redes

sociais e o desejo de se destacar como
individuo Unico levaram a sociedade —
com destaque para a Geragdo Z —

a buscar maneiras de expressar sua
propria verdade e personalidade,
principalmente no consumo de contetdos,
produtos e entretenimento.

Neste contexto, a autenticidade é cada vez
mais relevante.




Por isso, as empresas precisam alinhar-se canais para expressar sua identidade,

com seus propésitos, adotando um incorporando texturas, ilustracées

estilo préprio, que se conectard com um Unicas e tipografias artisticas, fugindo de
nicho de consumidor. No campo estético, fontes e visuais padronizados.

0 maximalismo vem ganhando destaque, Essa singularidade também se reflete na
com o uso de cores vibrantes e padrdes forma como as marcas se comunicam,
ousados, contrastando com o design transmitindo claramente seus valores,
neutro que predominava nos Ultimos opinides e identidade.

anos. Marcas agora exploram todos os

60% dos jouens
consideram sua
escolha de marca
como forma de
expressar sua
identidade.

Wunderman Thompson
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https://www.majority.com/en
https://www.boldscandinavia.com/work/majority/

Esse estilo de expressdo esta em sintonia
com a crescente polarizagdo de opinides,
que se intensifica a cada ano. Com o
publico dividido, fica impraticavel agradar a
todos. Trabalhar com nichos se torna uma
estratégia que define o estilo que a marca
deve adotar. E fundamental entender o
publico-alvo, suas caracteristicas e como
se comunicam, para que a marca se torne
parte de sua identidade. Nesta tendéncia é
preciso ser firme: o objetivo ndo é agradar
a todos, mas sim conquistar um publico

seleto, fiel a marca que os representa.

O excesso de elementos e cores vibrantes refletem o slogan da
Couplet Coffee: “tornando o café divertido e amigdvel”

THE OFFSPRING « THIRY SECONDS TO MARS + DIPLO « MEDUZA - ABOVE & BEYOND « GILBERTO GIL « GRETA VAN FLEET « PHOENIX « JUNGLE
JESSIE REYEZ « THE BLAZE + CEU + DOM DOLLA « ZHU « LUISA SONZA « MK « TIMMY TRUMPET « KING GIZZARD & THE LZARD WIZARD
OMAR APOLLO - PIERCE THE VEIL - FLETCHER . THE DRIVER ERA + KEVIN O CHRIS - MARCELO 02 §
VENCEDOR "TEMOS VAGAS™ 89FM - RANCORE - NAMA - LOUD LUKURY - DOMBRES NOTHING BUT THIEVES - LIVINHO « MC DAVI ‘
1. WORRA - HUN KITTIN + MANU 6/ . M- 0OVE DELIGHT « 12 DA L + DRUAM
+ DRICKA MC + LUANNA « MANEVA - MC SOFFIA - RAEL « BENZIE « TULIPA RUIZ « GABE » RATIER « YMA « ELLA WHATT
URNEE + MARINA DIAS « FROM HOUSE TO DE « DEXTER §° ANJO - § + DAY LIMNS
« SARAH STENTEL B2S CUROL - ERANKKA = MARY MESI STOP PLAY MOON

Poster maximalista e cheio de referéncias do Lollapalooza 2024
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https://www.behance.net/gallery/194492735/Lollapalooza-Brasil-2024-Poster
https://coupletcoffee.com/

TENDENCIA #2

- Otimismo Grafico

O excesso de contato digital e alguns contetidos negativos ali

presentes, fazem com que muitas pessoas busquem se afastar das
midias sociais e da conectividade, procurando maior bem-estar
fisico e mental. Isso vem se tornando cada vez mais popular entre
os consumidores. Dessa forma, surge uma tendéncia crescente em
direcdo ao bem-estar, salde e equilibrio entre o digital e o fisico,

impactando a comunicacdo dos negdcios. Assim, pecas graficas —

tanto fisicas quanto digitais —, produtos e midias audiovisuais que

priorizam o bem-estar ganham destaque.
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Essa tendéncia se reflete tanto nos | —— wE
. . . = 1\ -
aspectos visuais quanto nos contetdos, g - " 1

— |
|

promovendo narrativas leves e
otimistas, em contraposi¢ao aos
contelidos negativos e imperativos
das midias e noticiarios. Ela também se

manifesta em elementos, cores e imagens Seu cuidado didrio agora conta com
que transmitem calma e suavidade, ou uma feira cheia de cores, texturas -
. . . - e a inconfundivel fragrancia das *
ainda alegria e uma perspectiva otimista :
suas frutas favoritas y ¢ |
da vida. ; : :
L
A linha Cuide-se Bem Feira da marca Boticdrio traz a feira no conceito, formulagéo e visual dos produtos, puxando a alegria e simplicidade desta rotina ~ #5

comum na vida de muitos brasileiros. Além disso, aposta no afastamento do digital, instalando uma feira real no parque Villa Lobos (SP) com interagéo
com as pessoas que passam pela instalagdo.

Esta campanha da Nestlé trouxe a tona as preocupacées pressionadas pelas midias
sociais, incentivando conexdes auténticas e fisicas com pessoas queridas. Reparem que
no visual dos momentos felizes predomina o uso de cores suaves.
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https://www.boticario.com.br/dicas-de-beleza/conheca-cuide-se-bem-feira/http://
https://marcaspelomundo.com.br/anunciantes/boticario-leva-o-conceito-de-feira-para-ativacao-no-parque-villa-lobos-e-divulga-novo-lancamento/
https://www.youtube.com/watch?v=Zo7EDDraKtI&t=58s
https://www.youtube.com/watch?v=Zo7EDDraKtI&t=58s

As hashtags viralizadas nas redes sociais representam o interesse de milhares
de usudrios que as adotam. No inicio de 2024 a hashtag #hopecore foi o
destaque da vez. Em fevereiro, videos que passavam cenas de esperanca e
amor pelas pequenas coisas da vida, marcados com esta hashtag,
alcancaram mais de 7 milhées de visualizagdes.

Esses aspectos convidam o consumidor
a ser transportado para um breve
momento ladico, emocional e
esperancoso sobre a vida. Eles também
se aplicam em ac¢0es fora das telas,
ajudando os consumidores a tirarem folga
das midias digitais. Publicidade OOH
(“Out Of Home” ou “fora de casa”)
continuam sendo atrativas, chamando

os clientes a interagirem com a marca

também de forma offline.

E fundamental refletir sobre o propésito
da sua marca, a mensagem que vocé
deseja transmitir e como isso se traduz
em cada detalhe da sua comunicagao.
Qual é o objetivo do seu produto, do seu
contetido? Qual mensagem vocé deseja
passar? E essa sensagao positiva esta
sendo bem comunicada por meio da
sua linguagem, paleta de cores, formas
e narrativa? Ndo é necessario atuar no
segmento de bem-estar para adotar essa
tendéncia; basta querer que o cliente

se sinta bem ao explorar cada detalhe da

Sua marca.
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https://www.tiktok.com/@userexistentt/video/7335591845315022113?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404359%2C121351166%2C121331973%2C120811592%2C120810756%3Bnull%3Bembed_pause_share&refer=embed&referer_url=www.cnnbrasil.com.br%2Flifestyle%2Fhopecore-nova-trend-do-tiktok-quer-rechear-a-internet-de-momentos-felizes%2F&referer_video_id=7335591845315022113
https://www.tiktok.com/@userexistentt/video/7335591845315022113?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404359%2C121351166%2C121331973%2C120811592%2C120810756%3Bnull%3Bembed_pause_share&refer=embed&referer_url=www.cnnbrasil.com.br%2Flifestyle%2Fhopecore-nova-trend-do-tiktok-quer-rechear-a-internet-de-momentos-felizes%2F&referer_video_id=7335591845315022113
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O Surrealismo Digital emerge como uma tendéncia que reflete nosso
desejo coletivo de escapar do ordinario e explorar os limites da
imaginacdo. Esta nova onda criativa, potencializada pela inteligéncia
artificial (IA), representa uma evolucao natural do movimento
surrealista original, agora adaptado para a era digital. Se antes os
artistas buscavam transpor os sonhos para a tela, hoje a tecnologia
permite materializar visdes antes impossiveis, criando mundos
onde produtos podem flutuar entre nuvens de algodao-doce ou

emergir de portais interdimensionais

" Surrealismo digital
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Exposi¢cdo no MoMA (Museu de Arte Moderna, em Nova lorque) “Unsupervised-machine
Hallucination”, de Refik Anadol Studio.

Essa busca pelo extraordinario ndo é
apenas uma resposta as possibilidades
tecnoldgicas, mas um reflexo de um
publico que anseia por experiéncias visuais
que desafiem a realidade. A IA surge
como uma ferramenta democratizadora
deste movimento, permitindo

que empresas de qualquer porte
transformem produtos cotidianos em

elementos de um universo fantastico.
A campanha experimental "Floral",
desenvolvida para a Adidas, exemplifica
este potencial, onde ténis brotam de
jardins impossiveis, mas pequenos
negécios também podem explorar essa
linguagem, criando cendrios surreais que
destacam seus produtos de formas Unicas

e memoraveis.

A campanha “Floral” é uma proposta experimental e independente, criada para a Adidas usando apenas ferramentas de IA.
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https://www.youtube.com/watch?v=kiD3s_kGGxo
https://www.youtube.com/watch?v=VfKDzZybjiA
https://refikanadolstudio.com/projects/unsupervised-machine-hallucinations-moma/
https://www.google.com/url?q=https://www.youtube.com/watch?v%3DVfKDzZybjiA&sa=D&source=docs&ust=1728563831741680&usg=AOvVaw1TMH6MVSBwP0UWofEtNHSE

Combinagdo de elementos reais e virtuais através do uso de IA, criado pela marca de moda AirTificial.

Para empreendedores, o Surrealismo
Digital oferece uma oportunidade valiosa
de experimentacdo criativa sem grandes
investimentos. Um café local pode
apresentar suas bebidas flutuando em um
cosmos de grdos torrados, ou uma loja de
roupas pode mostrar suas pegas sendo
vestidas por personagens mitoldgicos.

A |A facilita estas cria¢des, servindo como
uma ferramenta de prototipagem visual
que permite testar diferentes estéticas e
conceitos rapidamente, expandindo os

horizontes criativos das marcas.

* Prompts sao instru¢des detalhadas dadas a Inteligéncia Artificial, indicando o que ela precisa fazer.

A criatividade humana continua sendo
essencial para gerar prompts* eficazes e
garantir a originalidade das obras. Além
disso, como a IA é alimentada por diversos
dados disponiveis na internet, é preciso
estar atento a questdes como direitos
autorais e reforcar aspectos relacionados
a representatividade e a inclusdo social,

a fim de evitar a reproducdo de padrées
culturais indesejados. O diferencial esta

em usar esta tecnologia ndo apenas

como uma ferramenta de produc¢ao, mas

sentimentos e memérias das consu

Pode imaginar. /
Com inteligéncia artificial a Stefanini faz.

como uma ponte para conectar o real

ao imaginario. O verdadeiro valor surge
quando a criatividade humana direciona a
tecnologia para criar narrativas auténticas e
significativas. Assim, o Surrealismo Digital
se estabelece ndo apenas como uma
estética, mas como uma nova linguagem
que permite as marcas contarem
histdrias mais envolventes e memoraveis,
transformando produtos comuns em

objetos de fascinio e imaginacao.

Stefanini aproveita a IA generativa para criar modelos para sua campanha de publicidade
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https://stefanini.com/pt-br
https://stefanini.com/pt-br/insights/marketing-e-ia-campanha-da-stefanini-mostra-cases-do-sucesso-em-diversos-setores
https://www.metropoles.com/colunas/ilca-maria-estevao/o-futuro-da-moda-marcas-usam-a-inteligencia-artificial-nas-criacoes

Ferramentas de geracao de imagens alimentada por IA:

IA Art reimagina -
() & (] » Midjourney
a historia da arte * Openrt

) Canva lA

moderna e sonha i
(]
Co m o q u e po d e rl a Repare que muitos programas estao integrando a IA em seus
recursos, como o Adobe Firefly, plugins inteligentes do Figma

te r Si d o e o q u e e o Magic Design do Canva, e mesmo softwares
PN PY de uso frequente como PowerPoint e Word.
podera vir a ser.

MoMA acessivel, abrindo oportunidade para um futuro mais criativo

A |A esta se tornando cada vez mais integrada, intuitiva e

e inovador. Pequenos negdcios precisam estar atentos e se
sentir confortaveis com esta nova realidade, para

Quer saber mais sobre se destacar e otimizar a forma como se comunicam
as tendéncias de mercado com os consumidores.
envoluendo Inteligéncia
Artificial? Confira nosso
Guia Especial -
Inteligéncia Artificial
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https://www.freepik.com/pikaso/ai-image-generator?oldtti=1&tti=1&from=freepik
https://www.bing.com/images/create
https://www.midjourney.com/
https://openart.ai
https://www.canva.com/pt_br/gerador-imagem-ia/
http://Leonardo.Ai
https://sebraepr.com.br/tendencias/tendencias-especial-inteligencia-artificial/
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esign acessivel e inclusivo

Ainclusdo e a acessibilidade estdo se

tornando cada vez mais cruciais na :
comunicacdo das empresas, refletindo i I
uma mudanca significativa nas
expectativas dos consumidores e na

responsabilidade social das instituicoes.
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Pode parecer complexo, mas existem
formas simples de planejar e implementar
uma comunicacdo inclusiva e acessivel.
Usar legendas em videos, oferecer
contetdo em multiplos formatos (texto,
audio, video) e criar midias digitais de

facil navegacdo, com contraste de cores
adequado e destaque para os textos, sdo

passos iniciais que ja fazem a diferenca.

Existem plataformas que podem ajudar a
colocar estes recursos em préatica: desde
aplicativos como o CVSimulator, que
permite testar pecas graficas considerando
a visdo de diferentes tipos de daltonismo
e possibilitando ajustar o contraste para
acessibilidade universal, até ferramentas
mais complexas como o Stark, que
acompanha a criagdo de qualquer pega,
verificando o contraste dos elementos,

a legibilidade dos textos, entre outros
pontos. Além disso, o uso de imagens
que representem publicos diversos nos
materiais graficos ajuda a construir uma
conexdo mais forte com um publico

igualmente diverso.

Videos com transcrigoes
e legendas tém 17%
mais visualizag¢oes.

Sprout Video

Airbnb manteve o cuidado na legibilidade da sua campanha, adotando um maior contraste entre os elementos
e escurecendo a foto de dentro e fora da moldura polaroid, para uma melhor diferenciagéo.
Imagem 01: campanha em cores originais. Imagem 02: foto sob efeito de um tipo de daltonismo.
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https://play.google.com/store/apps/details?id=asada0.android.cvsimulator&hl=pt_BR
https://play.google.com/store/apps/details?id=asada0.android.cvsimulator&hl=pt_BR
https://www.getstark.co/
https://airbnb.com.br/

Esse cuidado também agrada a Geracgdo Z,
conhecida por valorizar a autenticidade e
a inclusdo, e que se tornara o consumidor
mais ativo nos préximos anos. Isso

sugere que a inclusdo ndo é apenas
uma tendéncia passageira, mas

uma transformacao fundamental na

forma como os negécios operam e se

comunicam. O futuro da comunicagdo
P - , . . O Banco Itad adicionou a sua comunica¢éo pelo aplicativo
sera mais diverso, acessivel e inclusivo. e canais digitais, ilustracées que entregam representatividade.

Na pratica:

» Certifique-se de que ha um forte contraste » Em momentos de leitura densa, use
entre o texto e o fundo. Uma dica é seguir as fontes legiveis sem serifa. Evite tipografia
diretrizes de acessibilidade do Guia WCGA. decorativa para corpos de texto.

» Evite combinacgdes de cores que podem » Use tamanho de fonte 16 para
ser problematicas para pessoas com maior legibilidade de pessoas com
daltonismo, como vermelho e verde, ou azul dificuldade visual.

e amarelo.

» Adicione legendas em videos, mesmo que

v

Para facilitar as ferramentas de leitura de seja em portugués.

tela para pessoas com deficiéncia visual,

. . descreva os elementos usados na pega,
Para seu artigo sobre Inteligéncia Artificial, a Steal The Look - portal de contetidos pes

sobre moda, beleza e lifestyle - usou modelos gerados por Inteligéncia Artificial, como imagens, e botdes de acdo.
se atendo a inclusdo e diversidade de suas modelos virtuais.
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https://www.itau.com.br/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7237777037157949442/
https://stealthelook.com.br/inteligencia-artificial-na-moda-o-que-nos-espera-no-futuro/
https://guia-wcag.com/
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As midias digitais impactaram profundamente os estimulos que
recebemos no dia a dia. Com o rapido acesso a informacao e a
sensacao constante de pressa na rotina, muitos consumidores
perderam a paciéncia para contetudos que parecam lentos,
parados e enrolados. Além disso, o consumo de publicacdes em
formato de feed, como no Instagram e TikTok — que incentivam
conteddos curtos, vibrantes e com rolagem infinita — contribuiu
para a impaciéncia em relacdo a conteuddos estaticos. Isso torna

\ .. a tarefa de capturar a aten¢do do consumidor mais desafiadora,

exigindo o uso de elementos dinamicos para se destacar.
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FA+NI-QUI-TO

Nervous attack for no apparent
reason; meltdown.

Em seu projeto “Brazuca”, Mel Cerri utilizou fontes dindmicas e assimétricas.

Este agito todo repercutiu na maneira Ser dinamico é estar em movimento.

de se comunicar, gerando a tendéncia O uso de graficos interativos, elementos
Dinamismo Visual. Aqui as imagens, 3D, layouts assimétricos, tipografias de
letras, texturas, cores, grids... todos destaque com tragos incomuns, animagdes,
os recursos e elementos visuais da texturas marcantes e intera¢des convidam
comunicacao reforcam o aspecto o consumidor a reagir ao conteudo.

dindmico e buscam criar movimento

no visual.

A artista Helenya Postolou aplica a colorimetria bdsica para trazer dinamismo em suas obras, que também sdo aplicadas

em produtos como estampas de camisetas. As imagens sdo reativas a ilumina¢do RGB.
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https://www.instagram.com/reel/C-aHBpDohND/
https://melcerri.com/brazuca
https://helenyaapostolou.com/portfolio/
https://helenyaapostolou.com/portfolio/
https://helenyaapostolou.com/portfolio/
https://www.instagram.com/reel/C-aHBpDohND/
https://www.instagram.com/reel/C-aHBpDohND/
https://www.instagram.com/reel/C-aHBpDohND/
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No entanto, ser dinamico ndo significa
necessariamente ser extravagante. O
oposto também pode chamar a atengdo,
como é o caso das micro animagoes —
movimentos leves e sutis que preservam
a elegancia do layout, mas ainda assim
atraem o olhar do usuario e ajudam a
orientar o usuario em sua experiéncia de
navegacao. Estes pequenos movimentos
fazem com que a comunicacdo ja pareca

mais viva e responsiva.

E importante perceber que essa tendéncia
danga junto com o movimento do
consumidor. N3o é obrigatério ser uma
animacao digital, mas sim trazer uma
sensacdo de dinamismo, sejam tipografias
diferenciadas, layouts assimétricos ou leves
animagdes que divertem o olhar. O mundo
esta mais interativo e gamificado e esta
tendéncia sugere falar a mesma lingua,
surpreendendo o usudario ao trazer

vida a contetdos que antes passariam
despercebidos pela monotonia visual.

Crie o Futuro com Miro IA: O

it W Seu Canvas Inteligente
. .

sabado, 28 de setembro
. Ok Google Meet
‘Worksnop Miro 1A

2 oe setemero (i)

@859 ba 110 (GMT-3)

@ Inscricdes Encerradas

Subscrever

Sobre o Evento

Crie o Futuro com Miro IA: O Seu Canvas Inteligente

Organizads por

& Experimente a Miro IA pela primeira vez e prepare-se para
s Ricardo Calres @ transformar suas praticas de inovacao!

Neste workshop pratico, conduzido por Ricardo Caires, especialista em
INOVacao e processos, Voce aprenderd a utilizar a Miro |A para otimizar

Microanimagées tornam as pdginas de eventos da Luma (tela de fundo) mais dindmica e viva, sutilmente, sem roubar a aten¢éo do contetido em si.

Visao Geral do Workshop:

« Data: 28 de setembro

« Horario: 8h as 11h (horario de Brasilia, GMT-3)

* Local: Online via Google Meet

Acenda-

4 ~ 2 e 7] g ) ’ ¢
Ca v ) O] = ()\F
S TN i T SRR Bl by
a AP kﬁ 9y L "
O= O “ }}, \ o C=
© 5 o EVOLUCAO 7 ", @
5 c) £ !
Fo of SATNA ]
r«p B b Y A]
:\ Q & - £ o - 68 o
\ﬁ —~ Eg T/C) () = (:) ~ éj —~

Neste artigo interativo criado pelo programador Bruno Lemos, o usudrio percebe
que estd navegando sobre um botdo, porque a microanimagéo cria um destaque.
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https://lu.ma/rniztpud?locale=pt
https://brunolemos.github.io/trust/
https://lu.ma/rniztpud?locale=pt
https://brunolemos.github.io/trust/

Ao mesmo tempo em que busca uma experiéncia

marcante e Unica, o consumidor esta mais

exigente sobre o que consome, procurando maior

praticidade ao encontrar algo certeiro para o

gue deseja, ou ainda consumindo experiéncias

marcantes e conteddos que considere relevantes

sob o seu ponto de vista. Desta forma,

“personalizacdo” é a palavra da vez, espalhando-se

por varios setores, em diferentes formas e

aplicagdes. Seja manual ou uma personalizagdo

automatizada, essa tendéncia possibilita

LY

revolucionar a forma como as marcas se

relacionam individualmente com cada cliente,

tornando a entrega singular e especial.
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A personalizagdo pode ser aplicada
diretamente em uma cocriagdo com o
cliente, permitindo que ele crie sobre o
item que comprou. Isso proporciona uma
experiéncia ao oferecer produtos e servigos
personalizaveis, para que o cliente possa

inserir sua proépria personalidade.

Também vemos a personalizagao em
ferramentas inteligentes que permitem
adaptar conteudos digitais de acordo com
a preferéncia do usuario. Alguns exemplos
incluem a adaptacgao de sites, materiais
publicitarios, ou ainda a criacdo de midias
de forma segmentada, onde determinado
conteuldo sera exibido apenas para um

publico-alvo especifico ou para o proprio

usuario, de forma automatizada.

A plataforma Habitica é totalmente personalizada pelo usudrio, que determina a gamificagdo
para tarefas e hdbitos didrios. O usudrio pode criar seu préprio avatar e decidir pela conquista
de recompensas durante o gerenciamento de suas tarefas. O estilo deste caso também se conecta
com a nossa préxima tendéncia, “Nova nostalgia”.

Em Tokyo, a Converse possui um atelié onde os clientes podem customizar seus préprios ténis.
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https://habitica.com/
https://converse.co.jp/collections/whiteatelier
https://www.instagram.com/reel/C-EJ22YRgPQ/?igsh=MXM3OXUzODQ5NG9oaQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-EJ22YRgPQ/?igsh=MXM3OXUzODQ5NG9oaQ%3D%3D

VIRTUAL FEED 1 VIRTUAL FEED 2

A personalizagdo, aliada a tecnologias, resultam em agbes interessantes.
Em certos jogos, os anuncios que vemos variam de acordo com o canal.

AAAR@E@A®E

A Dentro da Histdria personaliza seus livros infantis de forma prdtica, criando um template base onde o cliente pode adicionar

elementos personalizados para criar um resultado unico.

Nesta tendéncia, vemos empresas
adotando uma estratégia de boutique,
promovendo areas de cocriagdo, oficinas
de criatividade ou processos artesanais
e VIP. Algumas trabalham com uma
abordagem modular, criando produtos
e embalagens pensados para serem

transformados e adaptados a cada usuario.

Outras, buscando uma personalizacdo
mais pratica e em massa, utilizam

tecnologias como maquinas de gravacdo

ou ferramentas digitais alimentadas por
Inteligéncia Artificial para aplicar em seus

canais de divulgacdo e venda.

Independentemente do caminho escolhido,
o design personalizado tornara a
comunicagao e o relacionamento
entre marcas e consumidores mais
envolvente, transformando o cliente
em um co-criador de sua prépria

experiéncia.
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https://www.forbes.com/sites/robertkidd/2018/08/24/how-virtual-advertising-is-helping-brands-reach-international-soccer-fans/
https://www.dentrodahistoria.com.br/
https://www.reddit.com/r/blackmagicfuckery/comments/uf0re1/different_ads_for_different_sports_channelshow/
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TENDENCIA #7

Noua nostalgia

Em meio ao ritmo acelerado da vida e as constantes

preocupacdes do dia a dia, buscar conforto em
lembrancas da infancia e adolescéncia surge como uma
maneira de resgatar o que realmente importa. Um estudo
da Journal of Personality and Psychology revela que muitos

L2
£

consumidores estdo recorrendo a nostalgia para evocar
memodrias positivas, o que acaba despertando uma
sensacdo geral de proposito e realizacdo. Esse desejo de
reconexdo se reflete no mercado, com varias empresas

adotando a nostalgia como uma estratégia para atrair
esses consumidores, remetendo-os as décadas de 1980,
1990 e 2000.
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As pessoas estao
procurando por algo
que as facam sorrir.
Com 53% dizendo

que se sentem felizes
e 40% dizendo que

se sentem confortadas
quando interagem
com midia do passado,
temas nostalgicos
surgem como uma

boa estratégia.

GWI

PA@ =1\ /AJE
T LSRN

Pizza-hut relembra elementos nostdlgicos dos anos 80, unificando com tecnologias atuais ao

» PLAY

lancar um Pac-Man de realidade aumentada, ativado por suas embalagens de delivery.

A releitura de objetos do passado,
referéncias musicais de outras épocas e
a inspiracao em elementos nostalgicos
no design tornaram-se centrais nesse
movimento, que se destaca como
tendéncia para os préximos anos.

Na comunicagdo, isso se traduz no uso de

elementos visuais que remetem a décadas

anteriores, como cores vibrantes e alegres,

estéticas pixeladas de jogos (lembra do

Atari?), colagens e efeitos holograficos.
Esses recursos evocam memodrias e
estabelecem uma conexdo emocional
com o consumidor. Cada década tem

seu estilo particular, e cada publico se
relaciona de maneira distinta com essas
referéncias, mas sempre com a mesma
sensacao de um tempo mais simples e livre

de preocupacbes.
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https://exame.com/marketing/com-realidade-aumentada-pizza-hut-lanca-jogo-pac-man-nas-caixas-de-pizzas/

Marcas que exploram essa tendéncia de

Loja deInconvenizncia

)es g

maneira auténtica e criativa conseguem
se destacar, proporcionando aos
consumidores uma pausa na agitagao
do presente e a chance de reviver
momentos felizes do passado. Isso
demonstra o poder da nostalgia como
uma ferramenta de comunicagdo eficaz,

capaz de gerar identificacdo, engajamento

e fidelizagdo em um mundo cada vez mais

—— AFF THE HYPE

conectado, mas também cada vez mais ,
\ A brasileira Aff The Hype aposta em um estilo nostdigico e cémico cheio de referéncias dos anos 90 e 2000 em seus

carente de conex8es emocionais genuinas. produtos para emocionar a geracé@o Millennial e X, e divertir a Geragdo Z.

Assim como a Desgosto, que também utiliza esta Nova Nostalgia em seus produtos, embalagens, comunicagéo e brindes.

Spotify: em 2024, ele adota um estilo que remete aos anos 90 e 2000, com diversos elementos coloridos e com efeito em 3D. Em 2023, a marca abusou
de efeitos hologrdficos, pixel art e colagens, link direto com os anos 80.
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https://www.instagram.com/p/C_lFf2auVeW/
https://www.instagram.com/reel/C-sf8RrOWkC/?igsh=MWdwbWd6NGJ4ZzdhNA%3D%3D
https://open.spotify.com/intl-pt
https://www.instagram.com/p/CwxlHG9LhmW/
https://www.instagram.com/reel/C-sf8RrOWkC/?igsh=MWdwbWd6NGJ4ZzdhNA%3D%3D

TENDENCIA #8

Com o agravamento das crises sociais
e ambientais ao redor do mundo,

0s consumidores tornaram-se mais
exigentes e conscientes, buscando
marcas que promovam o bem-estar
tanto social quanto ecoldgico. Hoje, eles
esperam transparéncia total nas praticas
empresariais, desde o descarte de residuos
até a forma de comunicagdo através das
midias digitais e embalagens, que precisam

ir além de simples slogans impactantes.
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Nesse cenario, os valores e a¢oes
sociais promovidos pelas empresas se
tornam fatores de diferenciagdo, assim
como o uso de materiais e processos
ambientalmente responsaveis. As
embalagens e matérias-primas mais
sustentaveis ganham destaque, e ha uma
crescente aten¢do aos impactos invisiveis,
como a pegada de carbono de sites com
excesso de dados. Em contraste com o
maximalismo, caracterizado pelo excesso

de informac&es, surge o ecominimalismo

— uma tendéncia que combina a estética

Buscando apenas o essencial, a Kleen Soaps aproveitou o préprio

minimalista com praticas sustentaveis,
aplicaveis ndo sé a midias fisicas, mas
também a embalagens e produtos. Este
estilo busca mostrar que é possivel criar
pegcas incriveis e marcantes, sem precisar
de excesso de elementos. Recortes e
dobras elegantes, embalagens uteis
verdadeiramente reutilizaveis, e frases
que reforcam o propésito da marca
ja bastam para chamar a atencao.
A proposta é manter a quantidade de
informacdo e a apresenta¢do no

minimo necessario.

A marca Onda Eco trabalha com embalagens de pldstico recicldvel recolhido do mar.
A marca segue um estilo minimalista na comunicagdo e rétulos, representando -
uma empresa sustentdvel e leve, que busca o minimo de descarte em sua produgéo.

N

produto como parte da embalagem. E o saquinho que envolve o sabonete
ainda pode ser usado para prolongar o uso do produto, pois serve como
um retentor dos pedacinhos finais do sabonete.
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https://www.ondaeco.com.br/
https://kleensoaps.com/?srsltid=AfmBOopHAd1XYtjKxHv3ckcQgPNbhUCPTeK6TRvyh-fqRcvJNt9FIQWh
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Work About Services Blog Hela YWo/ T

In a Sea of
Digital Noise

We Bring Humanity
to the Surface

c40
CITIES
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O site da Man Overboard e da C40 Cities é um exemplo eco minimalismo. A quantidade minima de
elementos pesados e a eficiéncia dos efeitos mostram que eles usam a menor quantidade de recursos
e energia possivel (pois mesmo elementos virtuais, quando em excesso, gastam dgua e geram CO?).

Para conquistar esse publico cada

vez mais atento, é essencial oferecer
informac®es claras e transparentes,

tanto nos rotulos quanto nos conteddos
informativos, além de adotar uma
comunicagdo visual que remeta a natureza
e ao bem-estar. Isso tem impulsionado a
popularidade de uma estética mais limpa
e organica. No entanto, essa tendéncia

vai além do design. Ela também se reflete
na postura da marca, que deve abracar
uma narrativa social. Em um momento

em que a sociedade precisa se unir em
busca de solugdes para os desafios sociais
e ambientais, as marcas que promovem a
colaboragdo e priorizam a sustentabilidade
em todas as etapas do processo de

producdo se destacarao cada vez mais.

A empresa de produtos a granel Nova Despensa busca gerar minimo impacto no
descarte de suas embalagens. A marca incentiva seus clientes a usarem embalagens
préprias e, quando precisa de sacolas, utiliza apenas sacos kraft bdsicos.

Este estilo minimalista usa a identidade para reforcar o propdsito da marca.
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https://www.instagram.com/novadespensa/?hl=enhttp://
https://manoverboard.com/
https://www.c40.org/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwu-63BhC9ARIsAMMTLXSCA78rYgRRS9UTSx-rJhpi2Y-T9pmgTQIlY0p4U5YJdjto3jiw-8saAr91EALw_wcB

Quer saber mais sobre o
Guia de Tendéncias do Sebrae?
Acompanhe e baixe todo

o conteudo no site:
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